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Why choosing one when you can

choose the one,

Campagna web Dada per "Un‘impresa da Dio”

Dada Ad, la concessionaria pubblicitaria di Dada, che ge-
stisce in esclusiva gli spazi web di noti siti e portali e gli

spazi advertising dei principali
operatori mobile, ospita la
campagna per il lancio del film
"Un‘impresa da Dio" su due
blog di Blogo.it, il network di
blog verticali piu frequentato
a livello nazionale. Curata dal-
I'agenzia creativa Xister, la
campagna € studiata per la
settimana corrente, per lan-
ciare l'uscita del film in Italia,
prevista oggi, e la pianificazio-
ne prevede la sponsorizzazio-
ne dei blog e due formati di
banner che puntano al sito del
film. I blog scelti per ospitare
la campagna sono Cineblog.it,
interamente dedicato al mon-
do del cinema con anteprime,
news e commenti sui film in
uscita nelle sale italiane ed
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Levissima Easycap al

Ecoblog.it, dove trovano ampio spazio tematiche ecologi-
ste legate ai problemi di inquinamento, clima, nuove fon-
e ———=woy U di energia e quanto sia di
* i attualita nel settore. Se la
At’h é"?ﬁ\'}iﬁ scelta di pianificazione su Ci-
- ~ neblog & ovvia per i contenuti,
quella di Ecoblog nasce dal
fatto che il film, seppure in
maniera leggera e divertente,
porta alla ribalta tematiche
ecologiste molto sentite e at-
tuali. La scelta di Universal
Pictures di promuovere il film
in internet utilizzando gli spazi
pubblicitari all'interno di due
blog & sintomo e prova delle
potenzialita del web
advertising accanto alle forme
di pubblicita piu tradizionali e
Dada Ad é sicuramente il par-
tner ideale per ogni tipo di
comunicazione innovativa sul
web o sul mobile.

La comunicazione

suggeriment!

Dal regista di VHA SETTIHAMA DA DI

seaivit alls rawsletter
arstuits di cineblog

BWWD Awards 2007

Strappa
la linguetta

Levissima, I'acqua minerale che na-
sce da fonti di alta montagna, sino-
nimo di purezza, qualita e natura,
ha conquistato la giuria del Bottled
Water World Design Awards 2007.
Il concorso si & svolto il 13 settem-
bre 2007 a Citta del Messico ed ha

premiato le migliori bottiglie di ac-
_ qua al mondo, eleggendo le vincitri-
ci tra 169 candidate divise in pil

Riponi la linguetta

nel foro situato
sul retro del tappo
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Apri e chiudi con
una sola mano

nel

categorie. Levissima con EasyCap
ha gareggiato all’interno della cate-
goria “miglior innovazione di packa-
ging” ed é arrivata in finale grazie
al suo “easycap”, il pratico tappo
che si apre con una sola mano. Le-
vissima con Easycap,
PET da 50 cl naturale, nasce dalla
ricerca Levissima per rispondere ai
nuovi stili di vita che fanno aumen-
tare le occasioni di consumo “on the
go”. Levissima con Easycap & la pu-
rezza a portata di mano grazie ad

formato

un tappo unico e praticissimo che si
apre e si chiude con una sola mano. Bastano tre soli
gesti per gustare tutta la purezza di Levissima con
Easycap: 1 - strappare la linguetta; 2 - riporre la lin-

guetta nel foro situato sul retro del tappo;

e chiudere con una sola mano.

3 - aprire

Mydrin a Imageware

Mydrin, societa italiana del gruppo Bostik, parte del gruppo
Total, ha scelto la societa di comunicazione integrata Ima-
geware quale consulente per le relazioni pubbliche. L'agen-
zia supportera l'azienda con un piano integrato di comuni-
cazione e di iniziative volte a rafforzare I'immagine dell’a-
zienda presso i diversi pubblici di riferimento. Mydrin € la
societa che in Italia produce e distribuisce adesivi e sigillan-
ti Bostik per uso industriale. Mydrin presenta un’offerta ar-
ticolata in tre aree di business, il Rigid Packaging (settore
tradizionale dei cartonati), il Flexible Packaging (settore
alimentare), infine I’Assemblaggio (per vari settori, dal tes-
sile, al transportation, alla produzione con materiali come
legno, vetri isolanti, nastri adesivi). “Abbiamo scelto Ima-
geware per l'esperienza maturata nella comunicazione
d’'impresa, in particolare nella comunicazione B2B”, ha di-
chiarato Bruno Franceschi, Amministratore Delegato di
Mydrin. “Siamo convinti che questa collaborazione contri-
buira in modo essenziale al raggiungimento degli obiettivi
della nostra azienda dando valore e visibilita alle competen-
ze e alle potenzialita di Mydrin. Come filiale italiana del
gruppo Bostik, desideriamo rafforzare la nostra brand repu-
tation e consolidare il nostro posizionamento come azienda
impegnata, con soluzioni di qualita, in molti settori indu-
striali.” Imageware sosterra Mydrin nelle attivita di comuni-
cazione esterna, cercando di sottolineare i punti di forza del
gruppo. Mydrin promuove soluzioni in linea con uno svilup-
po sostenibile, nel rispetto dell’ambiente. Imageware con-
tribuira ad affermare Mydrin come riferimento nel mercato
chimico in Italia dando massima visibilita alla sua offerta.



