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CREATIVITA DI XISTER, POSIZIONAMENTO DELLA VETTURA IN FASCIA ALTA

Mercedes Classe G, il web e il suo palcoscenico
PIANIFICAZIONE DI MEDIAEDGE:CIA DAL 21 GENNAIO AL 17 FEBBRAIO, CREATIVITA FIRMATE DA XISTER
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Classe C Station muovere gli show room del 25,

Wagon. Il mondo - T 26 e 27 gennaio), box, overlayer
¢ il suo palcoscenico”. Con que- E, cnfrlir!ddbSPOﬂ it E-:;E e altri. Pianificazione curata da
sto claim si presenta al pubbli- o | ; ... Mediaedge:cia, che terminera

il 17 febbraio, e che interesse i
seguenti siti: Autoscout24.it,

ﬁ Infomotori.com, Quattroruo-

— .4 te.it, Luxgallery.it, Corriere.it,

co del web la nuova autovet-
tura di casa Mercedes-Benz,
posizionandosi  chiaramente Jusw, Mascherano N | briar . Wil Wi,
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volta a un pubblico di fascia
alta. Non a caso lo stesso slo-
gan sta a voler indicare la Clas-
se C come regina incontrastata
del palcoscenico automotive.
Per questa campagna, parti-

Gazzetta.it, Virgilio.it, Ansa.it,
Libero.it, Repubblica.it, New-
street.it, Msn.it, Omniauto.it,
Yahoou.it, il blog di Dada, Cor-
rieredellosportit, Fastweb.it,
Ticketone.it, Gqgonline.com,

. . . La personalizzazione della home page di www.corrieredellosport.it .
ta in rete il 21 gennaio, la casa ‘ Style.it, llsole24ore.com, Bor-

automobilistica tedesca si e af-  che ha utilizzato diversi forma-  lizzazione di alcune home page  saitaliana.it, lastminute.com.
fidata alle creativita di Xister, ti impattanti, come la persona-  (come ¢ avvenuto nel caso di D.F.



http://www.publikompass.it
http://www.publikompass.it
http://www.corrieredellosport.it

