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NEL NETWORK DADA AD LA CAMPAGNA UNIVERSAL PICTURES diari online con video (anche
tH d D- h'o i i bl quelli realizzati con il telefoni-
un Impresa a Io va SPaZIo sul og no), audio, album difoto, nuovi
REALIZZATI DA XISTER, | BANNER PIANIFICATI SU CINEBLOG.IT ED ECOBLOG.IT | skinewidgetconi qualiperso-
nalizzare il proprio spazio onli-
el network Dada Ad spazio tematiche ecologiste le- ne. La nuova piattaforma blog
& ospitata la campa- gate ai problemi di inquinamen- ¢ stata sviluppata da Softfo-
gna per il lancio del to, clima, nuove fonti di energia bia. La home page, e lintero
film “Unimpresa da Dio’, la nuo- e tutto cio che e di attualita nel sito di 105.net, contengono ol-
va pellicola distribuita da Uni- settore. Se la scelta di pianifica- tre agli spazi “tabellari” deputa-
versal Pictures, su due blog di zione su Cineblog € owvia per i ti alla pubblicita (leaderboard,
Blogo.it, il network di blog ver- contenuti, quella di Ecoblog na- skyscraper) spazi speciali, per-
ticali tra i pit frequentati a livel- —= sce dal fatto che il film, seppure sonalizzabili per soddisfare a
lo nazionale. Curata dall'agen- 1l banner del film su Ecoblog.it in maniera leggera e divertente, pieno le diverse esigenze de-
Zia creativa Xister, la campagna porta alla ribalta tematiche eco- gli investitori. Infine, da lune-
é studiata per la settimana cor-  salpictures.it/website/unim- logiste molto sentite e attua- di 1 ottobre sara online il nuo-
rente, con l'obiettivo di lanciare  presadadio/). | blog scelti per li. La scelta di Universal Pictures vo video di Eros Ramazzotti e
I'uscita del film in Italia, prevista  ospitare la campagna sono Ci-  di promuovere il film su internet Ricky Martin “Non siamo soli".
il 28 settembre prossimo. La pia-  neblog.it, interamente dedicato  utilizzando gli spazi pubblicitari E da venerdi 5, in anteprima
nificazione prevede la sponso-  al mondo del cinema con ante-  all'interno di due blog e sintomo esclusiva per I'talia, la possibili-
rizzazione dei blog e due forma-  prime, news e commentisuifilm  delle potenzialita del web adver- ta di vincere il nuovo album di
ti di banner che puntano al sito  in uscita nelle sale italiane, ed  tising accanto alle forme di pub- Eros Ramazzotti ancora prima
del film (www.cinema.univer-  Ecoblog.it, dove trovano ampio  blicita piu tradizionali. che esca nei negozi.
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