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Brand Ricola: ad ottobre il ritorno in tv
con un nuovo flight; 3 min per il 2010

di Alessandra La Rosa

n nuovo flight televisivo e di-

U verse iniziative sul territorio:

Ricola attende l'arrivo dellin-

verno con un articolato piano di co-
municazione, puntando su quegli
strumenti che in4 anni glihanno con-
sentito di raddoppiare il fatturato e di
raggiungere unelevatissima brand
awareness. Ad ottobre sara on air il ter-
zo flight televisivo del 2010 a suppor-
to delle caramelle, con una ripresa dei
soggetti "Eschimo” e "Sauna” sui cana-
li Rai, Mediaset, La7 e Sky. «Come per
ogni prodotto dimpulso, anche per le
caramelle Ricola resta fondamentale il
mezzo televisivo all'interno del media
mix — ha dichiarato a DailyMedia Luca
Morari, d.g. Divita (distributore italiano
del marchio, ma a tutti gli effetti filiale

Il marchio chiudera I'anno con iniziative sul territorio e il
ritorno dei soggetti “Eschimo”e “Sauna”di Jung Von Matt

nazionale dell'azienda svizzera) -, con
I'obiettivo di raggiungere una massic-
cia e capillare visibilita. La nostra stra-
tegia si compone anche di cinema e
radio, che utilizziamo a livello tattico,
localmente 0 a supporto di specifiche
operazioni promozionali. Inoltre, an-
che quest'anno un ruolo importan-
te nella nostra comunicazione €& sta-
to giocato dagli eventi sul territorio:
abbiamo appena lanciato il progetto
"Gate Roma’con Lifegate Radio, e a di-
cembre riproporremo il Ricola Winter
Tour presso le localita sciistiche, con
degustazioni e attivita di sampling di
caramelle e tisane Ricola. A supporto
di questa iniziativa contiamo di attiva-

re un sostegno media locale». Lopera-
zione Gate Roma, che comprende la
sponsorizzazione dellomonimo pro-
gramma di Lifegate Radio e attivita di
sampling presso gli eventi sul territo-
rio romano coinvolti nel progetto, ha
un importante significato strategico
per il brand: «La collaborazione con
Lifegate Radio - ha spiegato Morari -
€ nata 3 anni fa, allinsegna di un'affini-
ta di valori come la naturalita e la cre-
scita sostenibile. Nello specifico, poi,
questo progetto ci consente di atti-
vare un rapporto di stretta vicinanza
con il pubblico romano, molto utile
per un marchio come il nostro tradi-
zionalmente pili conosciuto al Nord.

Quanto ai progetti per il 2011, il dg.
conferma il format di comunicazione
legato allorigine svizzera delle cara-
melle, «un concept che ha portato it
marchio ai vertici di memorabilita del
suo settore di riferimento - ha pre-
cisato Morari -, Stiamo valutando la
possibilita di pianificare dei nuovi sog-
getti, firmati come di consueto in Ger-
mania dalla Jung Von Matt, che cura
anche l'adattamento italiano. Quan-
to alla pianificazione, invece, & gestita
internamente». Il budget media stan-
ziato quest'anno a supporto del mar-
chio ¢ stato di 3 milioni di euro, una
cifra che posiziona Ricola al terzo po-
sto tra gli spender del suo settore: lin-
vestimento, nel 2011, sara destinato
ad aumentare. Nel frattempo, Divita
ha recentemente lanciato sul merca-
to i dadini di frutta N.AL «attualmen-
te il prodotto & in fase di distribuzio-
ne. Quando questa sara ultimata — ha
concluso Morari -, andremo in tv con
tre spot internazionali, pianificati sem-
pre internamente.
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