
BrandRicola : adottobre il ritorno in tv

conunnuovoflight ,

3

minper112010
di Alessandra LaRosa

Un
nuovoflighttelevisivo e

diverseiniziativesulterritorio :

Ricolaattende l

'

arrivodell '

invernoconunarticolatopiano di

comunicazione
, puntandosuquegli

strumentiche in 4 anniglihanno
consentito di raddoppiare il fatturato e di

raggiungereun'elevatissimabrand
awareness . Adottobresaràonair il

terzoflighttelevisivodel2010 a

supportodellecaramelle
,

conunaripresadei

soggetti
"

Eschimo
"

e

"

Sauna
"

sui

canaliRai
,

Mediaset
,

La7 e Sky .
« Corneper

ogniprodotto d

'

impulso ,

ancheper le

caramelleRicolarestafondamentale il

mezzotelevisivoall '

internodelmedia
mix hadichiarato a DailyMediaLuca

Morari
, d.g . Divita

(

distributore italiano

delmarchio
,

ma a tuttiglieffettifiliale

Il marchiochiuderà l

'

annoconiniziativesulterritorio e
il

ritornodeisoggetti
"

Eschimo
"

e

"

Sauna
"

di JungVonMatt

nazionaledell '

aziendasvizzera
) ,

con
l

'

obiettivo di raggiungereuna
massiccia e capillarevisibilità . Lanostra

strategia si componeanchedi cinema e

radio
,

cheutilizziamo a livellotattico
,

localmente o a supporto di specifiche

operazionipromozionali . Inoltre
,

anchequest'announruolo
importantenellanostracomunicazione è

statogiocatodaglieventisulterritorio :

abbiamoappenalanciato il progetto
"

GateRoma
"

conLifegateRadio
,

e a

dicembreriproporremo il RicolaWinter
Tourpresso le localitàsciistiche

,

con
degustazioni e attività di sampling di

caramelle e tisaneRicola . A supporto
di questainiziativacontiamo di attiva

re unsostegnomedialocale ».1 :

operazione GateRoma
,

checomprende la

sponsorizzazionedell '

omonimo

programma di LifegateRadioe attività di

samplingpressoglieventisul
territorioromanocoinvoltinelprogetto ,

ha
unimportantesignificatostrategico
per il brand :

« Lacollaborazionecon
LifegateRadio haspiegatoMorari

è nata 3 anni fa

,

all '

insegna di un'
affinità di valoricorne la naturalità e la

crescita sostenibile . Nellospecifico , poi ,

questoprogetto ci consente di

attivareunrapporto di strettavicinanza

con il pubblicoromano
,

moltoutile
perunmarchiocome il nostro
tradizionalmente piùconosciuto al Nord ».

Quanto ai progettiper il 2011
,

il d.g.
conferma il format di comunicazione

legatoall '

originesvizzeradelle
caramelle

,

« unconceptchehaportatoil

marchio ai vertici di memorabilitàdel
suosettore di riferimento ha
precisato MorariStiamovalutando la

possibilità di pianificaredeinuovi

soggetti ,

firmaticorne di consueto in

GermaniadallaJungVonMatt
,

checura
anche l

'

adattamentoitaliano .

Quanto allapianificazione ,

invece
,

è gestita
internamente »

.
Il budgetmedia

stanziatoquest'anno a supportodel
marchio è stato di 3 milioni di euro

,

una
cifracheposizionaRicola al terzo
postotraglispenderdelsuosettore : l

'

investimento
,

nel2011
,

saràdestinato
adaumentare . Nelfrattempo ,

Divita
harecentementelanciatosul

mercato i dadini di fruttaN.AI : «

attualmente il prodotto è in fase di

distribuzione . Quandoquestasaràultimata ha
conclusoMorariandremo in tv con
trespotinternazionali

, pianificati

sempre
internamente ».
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