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“A FEBBRAIO TUTTI VORREBBERO ESSERE DONNA” CON XISTER E MEDIACOM

FoxLife, su internet il 15% del budget pubblicitario

CAMPAGNA BANNER E VIDEO SUI PRINCIPALI PORTALI FEMMINILI, DI INFORMAZIONE E SPETTACOLO

oxLife coccola il suo pub-

blico con un inizio d'anno

ricco di novita. Il canale 112
della piattaforma Sky Italia ha pre-
parato un menu che prevede ogni
sera un appuntamento con alcune
delle pit fortunate serie e con di-
verse prime visioni assolute in Italia.
Grey’s Anatomy e Private Prac-
tice saranno in onda con le nuove
stagioni (rispettivamente la quinta e
la seconda) da domenica. Despera-
te Houswewives quinta stagione
e Ugly Betty terza stagione sono
partite gia da qualche mese con ot-
timi riscontri di pubblico. Debutte-
ranno a febbraio invece, sempre in
prima visione assoluta in Italia, Lip-
stick Jungle, prodotto da Candace
Bushnell, gia autrice di Sex and the
City e con Brooke Shields, Dia-
rio di una squillo perbene e Sa-
tisfaction. Per comunicare la nuo-
va programmazione il canale di Fox
Channels Italy da ora il via ad una
campagna ideata da Am Newton e
pianificata da Mediacom su affis-
sione, stampa, radio e web. «FoxLi-
fe - racconta a DailyNet Dada Isola,
direttrice marketing dei canali di in-
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trattenimento di Fox Channels Italy
- offre il meglio delle serie televisi-
ve da sempre rivolte ad un pubblico
femminile, ma non solo. Stiamo par-
lando di un canale a target femmi-
nile ma con un prime time allarga-
to. Per questo i protagonisti dei due
soggetti in cui si articola la campa-
gna sono due uomini, disposti a tut-
to pur di non perdere gli appunta-
menti del palinsesto di FoxLife a
febbraio». A partire da mercoledi
prossimo la campagna A febbraio
tutti vorrebbero essere donna” sara
presente in affissione dinamica con
formati maxi retro, mentre oggi avra
inizio la pianificazione sulla stam-
pa (televisivi, ma anche settimana-
i come il Magazine del Corriere, il

Tanto web anche per The Listener e True Blood

In casa Fox fervono invece i preparativi per il lancio di The Listener, 'attesa serie pro-
dotta da Shaftesbury Films in che i canali di Fox International Channels trasmette- |
ranno in contemporanea mondiale dalla prima settimana di marzo. «ll lancio - spiega

Dada Isola - sara sostenuto da mezzi classici e da molto web, con un attenzione mar-
cata anche ai social network. The Listener e infatti una srie rivolta in primo luogo ad un
pubblico giovane, di 15-25 enni». Stesso discorso per True Blood, la nuova serie di vam-
piri prodotta da Hbo che debuttera sulle frequenze di Fox ad inizio aprile: in questo caso

Venerdi e Vanity Fair), sulle radio
e suinternet. Le radio coinvolte dal-
la pianificazione sono le tre pit im-
portanti private, Deejay, Rtl, Rds,
dove oltre ad uno spot andranno
in onda molte citazioni, «uno stru-
mento molto utile - prosegue Dada
Isola — per raccontare le novita di
palinsesto. Su internet, un media su
cui cresce di giorno in giorno la no-
stra attenzione, investiremo inve-
ce il 15% del budget riservato alla
campagna, un investimento impor-
tante, superiore alla media del mer-
cato. La campagna banner e video,
declinata per il web da Xister e pia-
nificata da Mediacom, sara presen-
te sui principali portali femminili,
ma anche di informazione e spetta-

la comunicazione sara concentrata esclusivamente sul web.
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colo, proprio nela logica di una pia-
nificazione piu allargata. La comuni-
cazione utilizzera formati innovativi
e impattanti tra cui quelli proposti
da .Fox Networks». A marzo Foxli-
fe si presentera poi sugli schermi tv
poi con un refresh grafico, «<unope-
razione che, a quattro anni dal lan-
cio, permettera al canale di dotarsi
di una veste pit glamour». Altre at-
tivita di comunicazione, che utiliz-
zeranno lo stesso linguaggio della
campagna in partenza, sono attese
poi tra marzo e aprile per il lancio de
“La pit bella della classe”e della pro-
duzione che avra per protagonista
Valeria Marini.
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Salvadori
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